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Ÿ Aglutina a los productos agroalimentarios de la provincia de Valladolid como señal de 
identidad geográfica y distintivo de calidad

Ÿ Estrategia de promoción y diferenciación de

ŸEs una marca propiedad de la Diputación de Valladolid . 

LA MARCA 
ψ ƇűƏŌƑǔƚǈϓņŌϓċģƇƇģņƚƇűņέϓ ϓťǜǈǔƚϓņŌϓǔƚņƚǈω

Productos pertenecientes a la Marca

Los establecimientos de hostelería y comercio 
minorista de alimentación , que utilizan o venden 
productos pertenecientes a la Marca

Distribuidores y entidades de promoción 







Ÿ Los productores , elaboradores y transformadores de productos alimentarios, sean personas físicas o
jurídicas.

Ÿ La hostelería y el comercio minorista de alimentación, cuya titularidad corresponda a personas físicas o
jurídicas .

Ÿ Distribuidores y entidades de promoción agroalimentaria, sean personas físicas o jurídicas.

¿Quién puede acceder a ella?

¿Cuáles son sus ventajas?

ÅGarantiza la calidad diferenciada bajo una misma imagen .
ÅAcercamiento de productos de Valladolid al consumidor .
ÅSe dotará a los productos amparados de una identidad geográfica común , beneficiándose del

prestigio de la riqueza agroalimentaria de la provincia de Valladolid .
ÅLa promoción conjunta de los productos bajo el paraguas de una marca institucional (ej.: presencia

en ferias agroalimentarias, campañas promoción, etc .)
ÅFavorece la comercialización , a través de los establecimientos de hostelería y comercio minorista,

llegando hasta el consumidor final .
ÅEs compatible con otros marchamos de calidad .
ÅEl proceso de adhesión no tendrá coste ninguno para el solicitante .



Ÿ Los interesados (productores, hostelería, comercio, distribuidores o entidades) , sean 
personas físicas o jurídicas: 

Regulación  

¿CÓMO SE CONCEDE EL ACCESO?

PRESENTAN DOCUMENTACIÓN 
POR REGISTRO

REVISIÓN Y VERIFICACIÓN POR 
ORGANO DE CONTROL EXTERNO

EVALUACIÓN EN COMISIÓN

CONCESIÓN O DENEGACIÓN DEL 
DISTINTIVO

Reglamento publicado en el BOPVA del 26 de mayo de 2016



EVOLUCIÓN DE LA MARCA

1ª Comisión en Noviembre 2016 19 productores

AÑO 2019 142 EMPRESAS

AÑO 2025

700 productos

525 EMPRESAS
1966 productos



EVOLUCIÓN DE LA MARCA

La marca ha crecido aproximadamente un 44 ν45% cada año de forma 
sostenida entre 2016 y 2025 .



OBJETIVOS 2025
ÅConsolidar la Marca a nivel nacional .

ÅAumentar la participación de comercios minoristas, establecimientos de restauración y distribución, para dar

visibilidad y posibilidades de negocio a las empresas .

ÅProseguir con el programa de formación ψģla Ŀģǀǔģωpara las empresas adheridas .

ÅContinuar con las actividades de promoción de los diferentes sectores, con la Asociación Provincial de Hostelería de

Valladolid, FECOSVA, Asociación de Alojamientos Turísticos de Valladolid, Asociación Provincial de Empresarios de

Confitería y Pastelería de Valladolid, D.O. Cigales y Rutas del Vino de la provincia .

ÅHacer especial incidencia en la promoción del queso, los dulces y las tapas de la provincia , con la continuidad de

eventos específicos de promoción :ψVallaquesoωΨψíģƽģǈX:ƚƏģǀĿģǈωΨψAǜƇĿŌǀųģω,ψ:ƚƑĿǜǀǈƚde Tartas con ×ǜŌǈƚω

ÅAcciones de patrocinio de clubes deportivos de élite , para la promoción de la Marca, así como eventos de especial

repercusión nacional e internacional .

ÅPresencia en eventos de carácter nacional e internacional : Madrid Fusión, Feria FINE, Salamaq, Gourmet, Concurso

Nacional e Internacional de Pinchos y Tapas, World Padel Tour, Fenavín.

ÅConvenios de colaboración con Marcas de Garantía, IGP,y Denominaciones de Origen de la provincia .

ÅCampañas de promoción de la hostelería junto a la APEHVA (Asociación Provincial de Empresarios de Hostelería).

ÅCampañas de promoción del comercio minorista junto a FECOSVA (Federación de Comercio de Valladolid), sorteo

de 600 lotes de productos de la Marca, con entrega directa de participaciones, por compras superiores a 20Ϟ.



ACCIONES DE PROMOCIÓN y LANZAMIENTO DE LA MARCA 
1.1 Patrocinio Deportivo. Eventos de carácter nacional e internacional



ACCIONES DE PROMOCIÓN y LANZAMIENTO DE LA 
MARCA 

TRIAL DE CYL NIÑOS

CLUB BALONCESTO CIUDAD DE VALLADOLID



ACCIONES DE PROMOCIÓN DE LA MARCA EN FOROS 
PROFESIONALES 
2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario 

FORUM GASTRONOMIC-FIRA BARCELONA



ACCIONES DE PROMOCIÓN DE LA MARCA EN FOROS 
PROFESIONALES 

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario 

GOURMET IFEMA



ACCIONES DE PROMOCIÓN DE LA MARCA EN FOROS 
PROFESIONALES 

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario 
SALAMAQ



ACCIONES DE PROMOCIÓN DE LA MARCA EN FOROS 
PROFESIONALES 

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario 

PILAR CARRIZOSA. Menús de navidad y otoño healthy


