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Y Aglutina a los productos agroalimentarios de la provincia de Valladolid como sefial de
iIdentidad geografica y distintivo de calidad
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__, Productos pertenecientes a la Marca
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Y Estrategia de promocion y diferenciacion de —____ Los establecimientos de hosteleria y comercio
minorista de alimentacion , que utilizan o venden
productos pertenecientes a la Marca

Distribuidores y entidades de promocion
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Y Es una marca propiedad de la Diputacion de Valladolid . % pe VaLLapovip









) ¢Quién puede acceder a ella?

Y Los productores , elaboradores y transformadores de productos alimentarios, sean personas fisicas o
juridicas.

Y La hosteleria y el comercio minorista de alimentacion, cuya titularidad corresponda a personas fisicas o
juridicas.

Y Distribuidores y entidades de promocion agroalimentaria, sean personas fisicas o juridicas.

) :Cudles son sus ventajas?

A Garantiza la calidad diferenciada bajo una misma imagen .

A Acercamiento de productos de Valladolid al consumidor .

A Se dotard a los productos amparados de una identidad geografica comun , beneficiandose del
prestigio de la riqueza agroalimentaria de la provincia de Valladolid .

A La promocion conjunta de los productos bajo el paraguas de una marca institucional (ej.: presencia
en ferias agroalimentarias, campafas promocion, etc.)

A Favorece la comercializacion , a través de los establecimientos de hosteleria y comercio minorista,
llegando hasta el consumidor final.

A Es compatible con otros marchamos de calidad .

A El proceso de adhesién no tendra coste ninguno para el solicitante .



[ . COMO SE CONCEDE EL ACCESO?

Y Los interesados (productores, hosteleria, comercio, distribuidores o entidades) , sean
personas fisicas o juridicas:

PRESENTAN DOCUMENTACION
POR REGISTRO

REVISION Y VERIFICACION POR ‘ :ete‘ _‘_e
ORGANO DE CONTROL EXTERNO CENTRO TECNOLOGICO

EVALUACION EN COMISION

CONCESION O DENEGACION DEL
DISTINTIVO

Regulacion === Reglamento publicado en el BOPVA del 26 de mayo de 2016



' EVOLUCION DE LA MARCA

12 Comision en Noviembre 2016 =——=19 productores

ANO 2019 2% 0 0 =

HOSTELERIA COMERCIO  DISTRIBUCION  ENTIDADES 700 productos

00 0 0 =

HOSTELERIA COMERCIO DISTRIBUCION ENTIDADES 1966 productos

ANO 2025




' EVOLUCION DE LA MARCA

CRECIMIENTO EMPRESAS

142

19

2016 2019 2022 2025

La marca ha crecido aproximadamente un 44 v45% cada afio de forma
sostenida entre 2016 y 2025 .



| OBJETIVOS 2025

A Consolidar la Marca a nivel nacional.

A Aumentar la participacion de comercios minoristas, establecimientos de restauracion y distribucion, para dar
visibilidad y posibilidades de negocio alas empresas.

A Proseguir con el programa de formacion Q da L g | pajaudas empresas adheridas .

A Continuar con las actividades de promocién de los diferentes sectores, con la Asociacién Provincial de Hosteleria de
Valladolid, FECOSVA, Asociacion de Alojamientos Turisticos de Valladolid, Asociacion Provincial de Empresarios de
Confiteria y Pasteleria de Valladolid, D.O. Cigales y Rutas del Vino de la provincia.

A Hacer especial incidencia en la promocién del queso, los dulces y las tapas de la provincia , con la continuidad de
eventos especificos de promocion :yvallagueso w Wi § sXg Uj © ¢ | LygALjicCH: @l ¢ § & ded Tajtas con x U O Lji

A Acciones de patrocinio de clubes deportivos de élite , para la promocion de la Marca, asi como eventos de especial
repercusion nacional e internacional .

A Presencia en eventos de caracter nacional e internacional :Madrid Fusion, Feria FINE, Salamag, Gourmet, Concurso
Nacional e Internacional de Pinchos y Tapas, World Padel Tour, Fenavin.

A Convenios de colaboracion con Marcas de Garantia, IGP,y Denominaciones de Origen de la provincia.

A Campafias de promocion de la hosteleria junto ala APEHVA (Asociacion Provincial de Empresarios de Hosteleria).

A Campafias de promocion del comercio minorista junto a FECOSVA (Federaciéon de Comercio de Valladolid), sorteo

de 600 lotes de productos de la Marca, con entrega directa de participaciones, por compras superiores a 20\.



,ACCIONES DE PROMOCION y LANZAMIENTO DE LA MARCA

1.1 Patrocinio Deportivo. Eventos de caracter nacional e internacional
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ACCIONES DE PROMOCION y LANZAMIENTO DE LA
MARCA
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'ACCIONES DE PROMOCION DE LA MARCA EN FOROS
PROFESIONALES

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario
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'ACCIONES DE PROMOCION DE LA MARCA EN FOROS
PROFESIONALES

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario

GOURMET IFEMA

hNOTURISMG -
s hN ESPANA

SR
. =
V




'ACCIONES DE PROMOCION DE LA MARCA EN FOROS
PROFESIONALES

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario
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'ACCIONES DE PROMOCION DE LA MARCA EN FOROS
PROFESIONALES

2.1 Presencia de la marca en las principales citas del sector agroalimentario

PILAR CARRIZOSA. Menus de navidad y otofio healthy
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